Guide Pratique : lancer et faire connaitre sa weksérie sans argent ni réseau

COMMUNI CA T4+ OWNbuné situation bien connue des vidéastes amateurs et sgmd : passer des mois sur sa fiction
web, la diffuser, faire ses500vues,é col t er | es avis indulgents de ses prochesc
vos épisodes, atteindre une audience plus | arge voire vous
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La probl ®matique sbdav re laqm%erme ppaursimdidrap pmrtoa uguel, ara®ast
Mal heur eusement, vous | daurez compr i sprofedsiomnsls, semémarquerdeviers at ur
un enjeu non négligeable. Mais rasswwems: de méme que les outils de productions se démocratisent et deviennent abordables,
ceux de la communication suivent.

Aprés avoir assuré la communication de lawéheGod Bless Zombiese Pa ul Ge rdmacianmpfaignn e2 OsleBm®e ¢
surprises, dont |l e rep®rage par |l e distributeur etadvgndeur
vous proposeiciunmodegtear t age d: eRpérdenball shit ici ni de th®ories

conseils concrets et pragmatiques pour lancer saségd sans aucune notion de communication.

NB : si vous souhaitez promouvain film de courtou de longm®t r a g e , |l a m®t hode peut sbdbappli
gardées.

AVANT -PROPOS

Régle numéro 1quand votre welsérie est achevére la diffusez pas tout de suitéLa fagcon dont vas lancez votre webérie

conditionne tout, il néy a pas de 2 me chance, doncitautant
une trame narrative, | a diffusion ne viendrait qubéau cl i me
On distingueraleux étapes dulancementc el | e dedpg®paeati bongue, fasdidt euslel et
op®r atd oquiel ¢é®t gri sante (forc®ment), instantan®e et consi

distingue la préprod du tournage. Atite d 6 e x eSBiH quatre mas e préparation ont été nécessaires avant le début de la
campagne.
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En effet,avant de se lancer, tdchons de savoir que dire, a qui, quand et par quels moyenstte a y passer quelques bonnes
semaines a téte reposée. Rlags prenez le temps de vous préparer, plus vous serez efficaces et pertinents lors de la phase
opérationnelle, cela va de soi.

Enfin, ndéoublions omasdmosnipit@®@mnentinons ®seau, persoictio® ne n.
web ne jouent pas en notre faveur é Aut ldAtendreld oué00Qwesparn par t
épisode dans le secteur constitue déja une sacrée performanigkais demeurez motivés, car cela peut requérir autant de

tempst ravail que pour une grosse prodbo6.

1. DEFINIR SES FORCES ET SON AUDIENCE

Faute de budget, il faut cibler. Quelles sont | es or?20mmunal
Tous les criteres d! age detvaire égéipededieutde tbumags, ledujet de sotresfiction, son genre, ses
themes,sesparifjsr i s cr ®ati fs, | es ®coles 0% vous avez ®tudi ® (m°m

chaque membr e de dphedbde gotre weleérieaetcErRdécoule uh enseimhle de motdésde natures
di ff ®&r epntogpsr es au cont e x-{séie a ala pesdiedilant indedansdequellnaus pioehbrons plus

tard. €& titr e GbdResxZombies ,diérmawisée allait des habitants du Calvados, aux amateurs de films de

zombies en passant par |l es |l ecteurs de si tles200bénéwléesule ge ek
faible budget investi exclusivement dans du faux sartguimage de deux ans, le systéme épisode +agfile trash pop corn, le
fun, | 6amiti® de |l ongue date de | 6®qui pe, etc.

2. POSITIONNER SA WEB-SERIE

Bon | " je nbdai rien “ wvous apprendre, il \ebsére. Dyahdixdetysoi mp |
aux couleurs prédominantes, de la tagline au registre de langue ouaulogm y ez | e moi ns subtil pos
|l 6est). Au premier coup doéiil, on doi t drancatigpe, comigue @ quesadsi | s
je. Ces éléments constituent votre charte graphique, et seront déclinés sous plein de formes par la shitemi ni at ur e s
Youtube, affiches, cover d @ofuibd idcdéav minrs U n getetadbmrmu iec gptriod n |
professionnelle. Choisissézs donc consciencieusement car ils contribueront arendre votre ®abi e i dent i fi abl e
marque) si la communication fait son chemin. Quelques sources pour vous ingpitaroula. Mais normalement vous savez

tout: il sbagit just e -sbdeymais cammarshe comme cslle dempersor{nages) quiedguiert quelques bases
en Photoshop.

~s (N M

affiche de God Bless Zombies
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Paul Germain a ainsi choisi de faire réaliser par Aurélien Loevenbruck une afficleeton de la comédie (fond clair) mais teinté
de trash (le sang, |l a typo ®paisse et irr®guli re)onet doex
voulait y communiquer une ébauche de pitch, complétant le genre par un sujet

3. RASSEMBLER TOUS LES CONTENUS DISPONIBLES

Et c épartpour une liste épisodes, bandannonce, teaser, affiches, scénario, bande originale, photos de tournage, note
déintention, visuels, caract ®r i otfi,qbed i dgadanséunddbsicitae chaw.r t wo r

Pourquoi? Car communiquer cO6est bien, ma i Asnsi,ahague actioddes trucs ~
communication a venir doit se voir associée a une info ou a un contenu. Autrement dftachezce que vous avez a dire ou a
diffuser. N6 h®si tez surtout pas ~ gonfler | a | i scoremuaiquésdepdesss, c ont

gifs tirés de votre série, visuels de teasing, mémes, commentaire audio (soyons fous), e@mEoutettuel, visuel, audio, ou
vidéo est bon a prendre (voire 360° si vous étes dans le game), et sera fort probahlentabiligé». Cette étape vous rend
service, car voupermettra de tenir en haléne votre audience durant toute la phase de commuation avant la diffusion,

voire pendant puis apresL«d i © ¢®rdrale pour tenir en haleine &BZavant la premiéere diffusion, vu nos longues heures de
rushs de making of, a été de diffuser six journaux de bord thématiques, soit un par semaineigesaetaaines.

L6i mpact sbest mal heureusement essouffl ® au fur et “demesur
conserver le dynamisme de la communauté naissante (comme nous le verrons au paragraphe 6).

4. CHOISIR SES SUPPORT DE COMMUNICATION

Commencez par lister tout ce que vous pourriez mettre en place comme nédiaisook, Vine, Twitter, site internet,

Soundcloud, Instagram, Youtube, boite mail dédiée, page SensCritique, Storify, etc. Puis raiderméme que chaque

personnage dans une fiction doit avoir un intérét, il en va de méme pour vos médias dans votre campagissurezvous

donc de donner un r 6HBxemplapooGoadRleaessZonbiede site Wik poarlawitrine, Instagram pour les
photosdedur nage, Facebook pour |l es actus et |l ongs messages, T
Soundcloud pour la BO, la boite mail pour les relations presse, et SensCritique pour le référencéboafis@ette

proposition parait\@dente et générique, mais votre stratégie peut utiliser ces médias differemment, ou en utiliser plus/moins selon
l es contenus dont vousl dviasupto sneize.u xN égoéurbel ri eczo npvaesn agbulée me nt pe
beaucoup mais de fago superficielle, déautant plus que | suivipslpar pea detmordle, ettee mps v o
publications sb6av rent chronophages. Par exemple notre cor
mai s pour 50 ifemice émMans adBawal cul

Pensez enfin a sélectionner pour chaque type de contefvidéo, audio, texte, etd¢@ média le plus adaptéQuels sont les
intéréts de Vimeo face a Youtube ou Faceb®@e Tumblr face a Wix (pour un site ou bl@gPe Flickr face dnsta? Seuls vous
saurez choisir pour chaque type de contenu la plateforme adaptée a vesérigesuivant son positionnement et ce dont vous
disposez.

5. LISTER SES INTERLOCUTEURS

On consid re 3:cercles doaudience

- Vos proches famille, amis, éqipe de la weksérie, collégues, etc.

- Votre audience cibleadeptes de we&éries, fans du genre/sujet concerné, les originaires de votre régions, les amis de vos
proches, etc.

- Le grand public tout le monde.

Ces cercles s’ att eicgtordrefréciglée 3éme eelcle étantraremdnaattesint, mémes pour les productions
“ budget cons®quent, ndéh®sitez donc pas ~ | édignorer, vous

Pour le premier cercle, listez tous les individus dans un fichier avec leur numéro de gléphomail et/ou profil Facebook.

Pour le 2nd cercle, listez tous les sites / blogs / radios / journaux / pages Facebook / chaines Youtube / comptecTuvider ave
audience a votre portée (moins de 5000 abonnés par exemple) et ayant pour mojstdigs définis lors de la premiére étape.

Exemples page Facebook des amateurs de films déhorreur, jour
Pour chacun, trouvez une page ou ua Immaildordmree cwindialclte tSac hvnn
| 6adresse mai:l bdesnn jg@®nrEralliesmeens il sdagit de pr®8nom. nom@n
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Enfin le 3éme cercleles gros médias culturels (Konbini, Allociné, Les Inrocks etc.) etrgésies (Libération, Le Figaro,
LOExpress,
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encore plus durs a obtenir et plus nombreux a lister, pour un rendement infime.
En ce qui nous concerne, nous avons pu obtenir quelques articles de médias importants, principalement grace a la signature au

?) exigeants] u ® ©

avons
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PourGBZ nous avons obtenu (hors partages sur les réseaux sociaux) 32 articles entt@utedtement du troisieme cercle
(Allociné 20 Minutes etFrance Infg.

6. ETABLIR SON PLANNING DE COMMUNICATION

On y est tout converge ici. Ouvrez un fichier Excel (ou sortez une feuille blanche, ¢ca marche aussi) et définissez votre planning,

soitlast ructur e

est

annonce vers le début. Choisissez intelligemmentn e

courte

et/ ou

d@Gmmeodez par ladaréa 'de votre campagneq u 6 e |l | e

soit

courte

(1

o

cbestutaln@regr aal

\

amat e ur?) siVomeséria est lqndue ét/ouGams. 8 aah a2 séo eir pll ust
voussouhaitez créer Puis, sur cette timeline, placez vos temps:f@tjour de 1ére diffusion de la série a la fin, celui de la bande

sOor

tez

pas

| e

me° me |j

our

jour de la semaine approprié, etc. Enfin, disposez sur ce planning vos différentes actions de communication.

Exemple fictif:
LA SEMAINE 1 [initialisation)
05-sept DE-58pt 07-sept 08-sept 02-sept 10-sept 11-sept
. phota de de profil et de AFFICHE + date de sortie visuel : invitation & sulvre imgro premidres pn&.m; dela | gif: décompte avant la impra
couverture (logo) nos pages web-séries sartie
phote de de profil et de visuel - invitation 3 suivre e premidres photos de la | gif : décompte avant la .
Twitter it AFFICHE + date de sortie nos pages impro web-séries sartie impro
Site web AFFICHE » date de sortie
T phote de de profil et de
couwerture
- phaota de de profil et de AFFICHE # date de sortle visuel : invitation & suivie impro &t décompl.rr avant la imgro
couverture nos pages sortie
Démarcharge inviter individuellement les proches {oercle 1) & liker / s'abonner [ sulvre / etc.
SoundCloud
BLANNINE SEMAINE 2 [teasing]
12-sept 13-50pt 14-sept 15-sept 16-s2pt 17-sept 18-s2pt
Facebook visuel annonce bande BANDE ANNOMCE en partage des articles de impno gif : décompte avant la _—
annonce natif presse sortie
visuel annonce bande | Hen BANDE ANNONCE | partage des articles de ) gif : décampte avant la =
i annonce youtube presse . s0rTie M
Site web BANDE ANNONCE ajout des articles de
youtube presse
Youtube BANDE ANNONCE
visuel annonce bande extralt de la . gif : décompte avant la
F E Py
- annonce BANDE ANNONCE Photo de tournage #1 impro Photo de tournage #2 sortle oto de tournage #3
envel BANDE ANNONCE 1
Démarcharge als feercle 2) Relance de la presse
SoundCloud
LARINS SEMAINE 3 (teasing)
19-58pt 20-5ept 21-sept 22-sept 23-s2pt 24-sept 25-s2pt
. o MAKING OF via partage des articles de : gif : décompre avant la :
Facebook | visuel annonce making of Yaubibe —— imgro sortle imgro
artage des articles de f: décompte avant la
Twitter wiseel annonce making of | MAKING OF via Youtube partage ! impro L P impro
presse sortie
Site web MAKING OF via Youtube| 2PVt des articies de
presse
Youtube MAKING OF
- visuel anmonce making of | Extrait du MAKING OF Photo de tournage #4 impro Phato de tournage #5 gt 4“‘1‘:?{?2 avant 1a Photo de tournage &6
Démarcharge
SoundCloud

Source : https://medium.com/@Baptiste Rmbd/guide-pratique-lancer-et-faire-conna%C3%AEtre-sa-web-s%C3%A9rie-sans-argent-

ni-r%C3%A9seau-10c8414f92eatt.pbca2k7bc

ceuud u n

St

[


https://medium.com/@Baptiste_Rmbd/guide-pratique-lancer-et-faire-conna%C3%AEtre-sa-web-s%C3%A9rie-sans-argent-ni-r%C3%A9seau-10c8414f92ea#.pbca2k7bc
https://medium.com/@Baptiste_Rmbd/guide-pratique-lancer-et-faire-conna%C3%AEtre-sa-web-s%C3%A9rie-sans-argent-ni-r%C3%A9seau-10c8414f92ea#.pbca2k7bc

PLANNING SEMAINE 4 {teasing)
26-sept 27-sept 28-sept 29-sept 30-sept 01-0et 02-oct
» . - y . Visuel : agenda des - 2
Facebook visue| annonce bétiser BETISIER via Youtube [invitation avant-premitre impro sartias Photos avant-premiére impro
. . T— . . Visuel : agenda des Live-Tweet avant- .
Twitter visuel annonce bétiser BETISIER via Youtube  |invitation avant-premisre impra sortles premigre impra
Site web BETISIER via Youtube
Youtube BETISIER
- visuel annonce bitiser extrait du BETISIER Photo de tournage #7 imgra Visuel ;:g?:sda B Phate de tournage 48 Phote de tournage #3
DE 4 invitation avant-premiére
[presses cercle 24
SoundCloud
PLANNING = Il}
03-a¢t 0d-oct 05-6ct DE-oct 07-6et 08-oet 09-oct
- wisuel :rappelep 1+ 32 EPISODES 1+ 2 wla partage des articles de N gif private joke sur EP 142 |Storify des réactions de la .
lendemain youtube presse impea + sondage communauted srgre
wisuel :rappelep 1+ 2 EPISODES 1+ 2 wia partage des articles de . gif private joke sur EP 1/2 |Storify des réactions de la .
Ueis Jendemain youtube presse o +sondage communauté i
EPISODES 1+ 2 via ajout des asticles de
Soins youtube presse
Youtube EPISODES 1+ 2
- U"“"";ﬂ;;?ﬂ::: 1+2 Photo de tournage #10 [ Photo de tournage #11 imgpro Photo de tournage #12 | Fhoto de tournage #13 impre
envoi EMISODES 1+2a
Démarch: Red dela
L Ia presse (cercles 2 & 3) ance de B gresse
Bande Originale
Soandciowd EPISODES 14 2
—
PLANNING SEMAINE & (diffusian]
10-oct 11-pct 12-o¢t 13-pet 14-oct 15-oet 16-oc1
Facebook wisuel : rappel :ep i+4 EPISODES 3 + 4 wla partage des articles de impre gif private joke cur EP 304 Storify des réactions de impro
lendermain youtube presse + sondage la communauteé
visuel : rappelep3+4 EPISODES 3 + 4 via partage des articles de . gif private joke sur EP 3/4| Storify des réactions de :
Twitter lendemain youtube presse ANTREIE +s0ndge L SO UREUTE imgro
EPISODES 3 + 4 wla ajout des articles de
— youtube presse
Youtube EPISODES 3+ 4
- u-:suel[:::‘il;::::: S Photo de tournage #14. | Photo de tournage #15 Irnpra Photo de tournage #16 | Photo de tournage R17 Impro
Démarcharge
Bande Originale
Eoscioeed EPISODES 3 + 4
—
BLANNING SEMAINE 7 (diffusion)
17-0ct 1B-oct 19-0¢t 20-oct | 21-0ct 23-oct 213-0ct
Facebook wisuel : rappel ep 5+ 6 EPISODES 5+ 6via - . gif private joke sur EP 5/6| Storify des réactions de 5
lendemain partage Bande Originale fmpro + sondage L3 COMMLNALTE ST
wisuel : rappelep5+6 EFISODES 5+ 6via L. . gif private joke sur EP 56| Storify des réactions de .
Twitter landermain " partage Bande Originale impro + sandage I3 communauné imgro
EPISODES 5+ 6 via
Site web
youtube
Youtube EPISODES 5+ 6
- "':swur;:’:;;::: 546 Photo de tournage 18 | Photo de tournage #1% Imnpro Photo de tournage #20 | Photo de tournage 21 Iimgpro
Démarcharge
Bande Originale
Somriccud EPISODES § + 6
I—
PLANNING SEMAINES [chfimslon)
24-0ct 25-oct 26-0¢1 27-pet 28-0¢1 20-oct B0-oct
Facebook wisuel :rappelep 7+ E | EPISODES 7 + B (FINAL) invitation & noter sur » gif private joke cur EP 7/8 Rermercler la .
lendemain via ube SensCritigue g + sondage COMMUnaute b
visuel: rappelep 7+ 8 | EPISODES 7+ B (FINAL) |  invitation & noter sur E gif private joke sur EP 7/B Refmercier 1 :
Twitter lendemain wia youtube SensCritique Impra + sandage EOMMLASULE L
7+ B (FINAL)
Site web
via Lt
Youtube EPISODES 7 + 8 [FINAL)
visuel s rappelep 7+ 8 Phaoto de tournage #25
- lendemain Photo de tournage #22 | Photo de tournage #23 Irmpra Photo de tournage #24 ffinale) Impro
Démarcharge
Bande Originale
S oo EPISODES 7 + 8 (FINAL)
Gardez en t°te leedapteaz | et rded apulda remicreg pour vous adresser
internautes ayant des affinités avec votre wekérie, et enfin & un public plus large en fin de planning-e premier cercle
®t ant | a seule audience qui parlera forc®ment de vous, il
sollicitations: si vous ®puisez d® " vos proches, vous ndirez pas
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Tiens, tiens, on dirait que vous avez un invité surprise ce soir !

 PARDON, C'ESEIC}-
Qu'oN FOURRII.E‘ LA DINDE ?
i

Profitez des périodes type Sawwlentin, Tour de France, début des vacances, No&lwudr essbi | s corresponden
positionnement de votre web®®d i pour communi quer des ®| ®me n tvso uass sl eaz cionmmpdo rdt
Deadpoo] par exemple). Concerna@GBZ nNnous avi ons -ppemiérgpoar Mati@vedn,@tdevbétisidr pour les
vacances de fin dbébann®e.

Faites également attention a doser vos actions de communiéadionchaque média, ne parlez ni trop ni trop peu, ne

dévoilez ni trop tét ni trop tard, et c. Néal |l ez pas-amoncepausue format noart. Teasezgdans celcas n d e
avec un simple visuel. Lébexempl e ici propose une pwdlicati
conseils dispersés a droite a gag sur le wehi¢i oula, notamment) et de se temn courant de leur évolution.

Pensez ° analyser si votre format semble plut®t napluttat i f/ f
procédural donc pensé comme un repdwas (diffuser a intervalles régulier), ne seratqie pour en avoir conscience. Encore
une fois, il faut connaitre son potentiel.

Déexp®rience, en terme de ti ming, prenez conscience que d¢
noy ®s dans uréféredles miliedxdeartaiin ®e s en s e maimitiePuis nelande®buné feisod 6 apr ~ s
deux au bout de 48h, car en g®n®r al ils voul aient @®easrire
mailings massifs excédent rarement les 5%, on nerégmosidra pas beaucoup, migisnoindre article apporte une forte

crédibilité A votrewebs ér i e, par exemple auprés des proches de | équip
Quant aux r®seaux sociaux, ne publiez pas de Vvietp&frezdas j our

créneaux moins chargés comme le matin tét pour les images/liens ou le soir tard pour les vidéos. Nous constations de sacrées
« performances sur des horaires parfois extrémes.

Enfin, gardez des journées libres de réactivité » dans ce planing, qui vous permettront de rebondir sur des articles obtenus,

sur des actus aux themes prochesde votresw®ly i € (pour ne pas parler que de vous,
communaut ®, | es vues de vos vicd@®ds /depa GBLZ, aetsa.nsL @eonunt eu Mt &
peu flexible tandis que beauctedsgue devanaitalorade saturerdabcanimonattéa i e nt ¢
déinfor mat i onrdolloewd». de se voir ¢

Source : https://medium.com/@Baptiste Rmbd/guide-pratique-lancer-et-faire-conna%C3%AEtre-sa-web-s%C3%A9rie-sans-argent-
ni-r%C3%A9seau-10c8414f92eatt.pbca2k7bc



https://medium.com/@Baptiste_Rmbd/guide-pratique-lancer-et-faire-conna%C3%AEtre-sa-web-s%C3%A9rie-sans-argent-ni-r%C3%A9seau-10c8414f92ea#.pbca2k7bc
https://medium.com/@Baptiste_Rmbd/guide-pratique-lancer-et-faire-conna%C3%AEtre-sa-web-s%C3%A9rie-sans-argent-ni-r%C3%A9seau-10c8414f92ea#.pbca2k7bc
http://www.webmarketing-conseil.fr/quel-meilleur-moment-publier-les-reseaux-sociaux/
https://www.codeur.com/blog/infographie-meilleur-moment-poster-sur-les-reseaux-sociaux

7. PREPARER SES ACTIONS DE COMMUNICATION

Tout ce que vous avez planifié peut se voir soit préparé en amont, soit produit au fur et a mesure durant la campago@scomme
lesentezL’ avant age de préparer réside dans.| ' optimisation en e

Pour les programmer sursleéseaux sociaux, passez soitparaeiux di r&@cp@eme nd¢eux comme Faceboo
proposent une foénsoibnpati d®s adapit®e de gestion gratuits t
Néoubl i ez pas ngkisque eosisdiezatdmite a baeche, @mme associer une image a chaque publication, utiliser
éventuellement des émojis ou hashtags (dispensables), publier certaines vidéos en natif (plutdt que via des liensjpsptimiser
contenus pour mobile (tasderd i nf o, aj out er du bsceokst etc.), aigsacierldes somman@iggecoOUurts, pe n s e
varier la nature des publications, éRenseignezvous car ces bonnes pratiques évoluent vite

Pour ce qui est du démarchage des presses, faites simplehpgue envaiun mail générique, décliné pour les différents types

de presse (un peu comme une |l ettre de motivat inetreegudon ad:
évidence dans |l e cor ps et ntéesse$a presseocbnceenteondre lelieo tertcarnagapour lec e g L
presses |l ocales, |7 0% | 6®quipe a fait ses -s®tpodréessitgsbiéaa | e ¢
ce genre, etc. Faites ce communiqué dense, concisyavaaximum de liens. Les journalistes sont aussi occupés que sollicités, il
faut | eur d®Iivrer t o-cetguee pdurbhquenvdtre mail soit duved. &€nfis, afin degrouver eotresbenneafai, t
proposezy de leur envoyer vos épisodes @avant-pr e mi ére ou d’'accorder une interview

aider a rédiger leur papier.

Petit conseil psychologiqudaites envoyer ces mails par un tiers, en qualité sponsable de comou «de presse (avec une
petitesimat ure qui va bi enparlezd@e Ineo i ®wibtlllee ledb@adwepihlaidwbignpr essi on
journalistes/influenceurs dbéavoir affaire ™ une structure

Concernant notre site web, tsliens smfosaegcorttenudaocarte dedvigite dedarwedgErié. dautr d e s
sby trouve, et fut actuali s® par nos soins en tempuosvoul u.
chez OVH pour un an, vous ne vous ruinerez pas) euc@éedirection vers notre site créé gratuitement (Wordpress, Wix,

Tumblr, etc.). Exempleacheter le nom de domaiwetrewebserie.fet le rediriger versotrewebserie.wordpress.fr

!B z A PROPOS ILS EN PARLENT VOIR LA WEB-SERIE WEDIAS TOURNES uLuue KIT PRESSE
-

CENSUREE PAR MYTF, ACTUELLEMENT SUR YOUTUBE :

APOCALYPSE RIME SOUVENT AVEC PANIQUE. POUR EUX, C'EST
UNE THERAPIE. LA PLUS VIOLENTE DES THERAPIES.

Parmi les rubriques proposées sur ghzififos, médias, kit presse, voir la weérie, revue de presse, etc.
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8. LA PHASE OPERATIONNELLE

Une fois que tout est prét et que la campagne démarre, si vous avez préparéha X i mum do6 ®| ®ment s, il n
chose faireé €& part publier en t e mps demeuteten vellegpartod,0d i ons
| ouper aucun article, aucun comment aépondre toajaurs temecienptauplrs c at i
partager, mémes les messages les plus durs avec votrsv@b i e . Léouverture dbéesprit est b

parfois leurs propos.

Ily a 4 mois

Il y a du potentiel, ga peu donner vraiment quelque chose de sympa méme si on voit que c'est le début, vous allez vous roder et

- améliorer la qualité de vos épisodes.
Pour ma part ce qui ma le plus dérangé c'est la musique, une calme dans les moments hors action ce n'est pas dérangeant mais
pendant une baston de zombards il faut quelque chose qui péte qui donne un plus a I'action (suggestion : DU BON GROS
METAL!! :D). car vraiment pour moi du jazz avec des zombards ga fait un peu tache **.
voila voila , j'espere que vous allez continuer et je suis pressé de voir d'autres épisodes.

Moins

Répondre « 1

Masquer les réponses A

™ GOD BLESS ZOMBIES (GBZ) ily 2 4 mois

I ' erci pour ce retour, le coté décalé reléve effectivement d'un choix artistique conscient, navré qu'il ne
vous ait pas convaincu :/

Répondre *

+GOD BLESS ZOMBIES (GBZ) . Je voulais corriger ma remarque, aprés avoir regardé l'intégralité des épisodes et des
spin off , je trouve votre univers et 'ambiance de vos épisodes énormes. Bravo a vous a tous, au compositeur et au
réalisateur. ce n'est pas une copie c'est votre univers et j'accroche totalement. Vivement la suite et d'autres créations de
votre part.

GOD BLESS ZOMBIES (GBZ) ily a 4 mois

Ouf, espérons que cela se confirme sur les deux derniers épisodes ! Merci pour vos remarques
constructives en tout cas cela nous aide beaucoup a avancer )

CAS DES PARTENARIATS

Nous

ndavons

gue vous échangiez de la visibilité avec un média ou une maejaesignifie que vous avez quelque chose a leur propoger,
partenar.i

on d®marre de z®r o, on n6éba aucune dobéaudience.

d®j

rassembl ® un certain nombre déabonn®s.

On pourraitainsiimgi ner | éapposition dbéun | ogo sur ce
média sur ses réseaux sociaux annong¢ant votre nouvelle Sasgours faut-il que son audience correspondre a la votre, en

volume comme en typolgie. Le cas échéantistez vos propositions, démarchez, puis ajoutez cela au planning |

forme gratuite dite gagnantgagnant> de partenariat.

CAS DES FESTIVALS

Les festivals de webéries fleurissent, profiteen! En revanche, ne leaéluez pas dans votre planning de communication. En

ef fet
festi

agrémentant vos visuels de paires de lauriers au fil des séldo@onsidérez ces festivals et conventions comme du bonus, un

moyen

parier sur une s®l ection si ce nbest

Un

rtai

une

ns de

vité liste dei

p aGod Blessi Zembiesge tehter degs partenariats. Mais dans la mesure ou un partenariat implique

VoS

sbagit

re

(

val s, prenez en c¢ o mp tprefite-eh @oureffrit uneessbcomneviaa votteewssipezen t i ci pat i
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https://medium.com/@Baptiste_Rmbd/guide-pratique-lancer-et-faire-conna%C3%AEtre-sa-web-s%C3%A9rie-sans-argent-ni-r%C3%A9seau-10c8414f92ea#.pbca2k7bc
https://medium.com/@Baptiste_Rmbd/guide-pratique-lancer-et-faire-conna%C3%AEtre-sa-web-s%C3%A9rie-sans-argent-ni-r%C3%A9seau-10c8414f92ea#.pbca2k7bc

CAS DE LA PUBLICITE

Vous nbavez pas eurduelgdes euros suNrieanat,mo paniclie peut parfaitement investir en

publicité. De plus, la pub Facebook, Instagram, Youtube ou Twitter vous permet de cibler trés précisément ceux qui la verront.
PourGod Bless Zombiegsous avions ainsi investi en publicité suiteni levée de fonds dédifgie nous pouvions nous
permettre puisqudaucune nbdavait ®tO® ploaumrc @eviltoerrs tddu tdanenmruos/c
dd a la TVA et en temps que particulier, vous aéaeturés 20% de plus que ce que vous investirez.

Vous pouvez ainsiespérart t ei ndre d’une autr e maommeles@rofessiontels afin desousifaire v o s
repérer (en ciblant ceux qui followent des boites de production/distributsidaux (en ciblant le lieu de résidence des
internautes), |l e grand public gque vous -cadpagnésedmpléimemairess ur e me
constatez la rentabilité, et concrétisez ou non.

E God Bless Zombles - GBZ e J'alme la Page

La web-série tfrangaise TRASH ET FUN débarque antin, chaque mardi &
18H sur MyTF1 1 #GBZ

E God Bless Zombies - GBZ
. o Sponsorisé

Actuellement en accés libre sur MyTF1 !

B VOUSPENSEZIQUE.  N'AIRIEN/A
[ENVIERTATTHE WALKING DEAD)?
NOUSTAUSSI]

FARIONE (ALLOCINE)

&"wm
God Bless Zombles - GBZ

Film
1209 personnes ament ¢a

e J'alme la Page
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l v, GOD BLESS ZOMBIES

#GBZ : la web-série TRASH & FUN made in
France repérée par #MyTF1, actuellement sur
internet et Box TV !

[ GOD BLESS ZOMBIES

BANIIE ANNIINGE‘ Z
134 i

BANDE ANNONCE | GOD BLESS ZOMBIES S0t

Tout dépend de vos contenusn sait tous combien les pubs a base de chats et de mannequins générent plus de clics que les
autr esé aie a-ale ce potentiel de wisuel impactand ? Vous vous en doutez, npersonnages excentriques et
ensanglantés ont fait fureur, avec des publicités dix fois plus rentables que la moyenne.

LE TERRAIN

Allez, faites le buzz Ou pas? Deux facons de faire parler de votre fiction gratuitement dans la rueimmerger des gens

dansvotre univers, ou immerger votre univers dans la réalitéAvec nos moyens et vu combien les grosses structures peinent
ellesmémes a buzzer, il nous faudra une sacrée idée ou un concept-gérigdbrt sinon ne perdons pas de temps.

Avec GBZ,|l &g Wi®re d&t ait de faire des shows de danse de zonm
demandait déja un petit budget et le rendement aurait été infime comparé a de la publicité sur internet (pour un méme

i nvesti ssemente)ncemai scolugpex pc®@ urt suite aux attentats de no
aurait eu. Néanmoine contact humain prévaut a bien des niveayxdonc si vous en avez le courage, pourquoi pas démarcher
danslesruesde vosvillesetfae savoir en commentailre © cet article | 86i mp

Reste | a qu epemiér® ba adssi tout @épendadn prix auquel vous louez la salle, de combien de personnes vous
parvenez a rassembler, et de comment vous partagez les revenus alleddasspremiers spectateurs peuvent faire démarrer
un solide bouchea-oreilles par la suitg mais une avp a salle semde ne fait psychologiquement pas bonne impression.

D6une mani re g®n®r al e, S i vous d®bsiltéempactendusbavraenpa
permettra de filmer les rencontres et événements afin de bénéficier de contenus complémentaires concrets a communiquer.

(merci au cinéma Le Foyer pour le montage de cette vidéo)

0 dans |l a mesure 0% vous partez de

Enfin, la aussipourcega i ons de combd,
tjdutée dedjBas@snuwime ptoart yedoadir prendre | a

«marketingg, profitez pl
gue plus légitimes.

FAUSSESBONNES IDEES

Néachetez pas de |l ikes ou des ®&ruiees,” 0lu0 al OoOr sl i"k evso sd odn®p epnedrss.
les publications ne générent aucune réaction, cela se repére assez vite.
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Ne misez pas non plus sur votre castvggpus né°tes pas connus, donc aucun int®r?*
photo de couverture ou dans vos bandes annonces le nom de vos acteurs. Ni le votre.

Evi demment, |l a comd nbdest péaitezda mentrsarwotré positbnnémerd p dedre nt u t®t ceans
ou trop peu, simplement pour promouvoir la vagie que vous auriez aimé réaliser. Demeurez fidéles au résultat estimé, et ne
VvVous prenez surtout pas trop au s®es ewxuenont®pde mard®d.i nVe
compliqué sur GBZ vu que le créateurde lawe®r i e ne g®rait pas directement | a con
risque est la.

FINALEMENT

La raison premiéere pour lagleenous avons mis en place un tel lancement pour GBZ, résidait dans le fait queskrieatvait
«du potentiebs. Il aurait été dommage de la balancer bétement sur le web sans prévenir personne aprés deux longues années de
travail. Ainsi,n” ou b | quewotrepvalss ér i e passe: agaemtvotar eomampagne soit eff

demeure évidemment la qualité de vos épisodésq u oi que | e g o %t e-vouslqeesoutescesldispasitiengen. A
valent la chandelle, aurisquesim de passer pour des vid®astes ~ |1 06®go surdi
pas en effet la mauvaise réputation dont souffrent la communication et la publicité;lreedez donc i nvi si bl es s

pour ne pas en payer lgais!

Baptiste Rambaud@Baptiste Rmbd
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